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در جوامع امروزي، نقش منسوجات و به ویژه پوشاک، به عنوان یکي از محصولات نهایي این صنعت، قابل انکار نیست. امروزه پوشاک فراتر از یك نیاز طبیعی در 
زندگی انسان نقش آفریني کرده و بعنوان نمادی از فرهنگ جامعه محسوب می شود به گونه ای که برای شناخت و تمایز فرهنگهای مختلف از یکدیگر می توان از 

الگوی پوشش آنان بهره گرفت. 
نقش اقتصادي صنایع مذکور در اقتصاد به لحاظ ارزآوري، ایجاد اشتغال، جلوگیري از خروج ارز از کشور و ایجاد ارزش افزوده موجب شده تا این صنعت در زمره صنایع 
مهم کشورهاي مختلف به ویژه کشورهاي در حال توسعه قرار گیرد. یکي از مهم ترین مولفه هاي اقتصادي قدرت خلق ارزش افزوده است که موجب افزایش تولید 
ناخالص داخلي مي گردد. مي توان ادعا کرد که قدرت خلق ارزش افزوده در صنایع نساجي منحصر به فرد است به عنوان مثال با در نظر گرفتن قیمت بین 2 تا 6 دلار 
برای هر کیلوگرم مواد اولیه مورد نیاز این صنعت که بخش قابل توجهی از آن از طریق منابع داخلی قابل تامین است، می توان در این صنعت محصولاتی را تولید 
کرد که بالغ بر حدود 200دلار در هر کیلوگرم یا حتی بیشتر به فروش می  رسند. لذا مي توان خاطرنشان کرد که در یك فضاي رقابتي، ایجاد چنین ارزش افزوده ای را 
نمی توان به راحتی در صنعتی دیگر جست وجو کرد. این در حالی است که ارزش افزوده تولیدی در زیرشاخه های این صنعت برابر نبوده و بر اساس آمار منتشر شده از 
سوی دفتر نساجی و پوشاک وزارت صنعت، معدن و تجارت، سهم ارزش افزوده از ارزش  محصول تولیدی در تولید پوشاک بیشترین و در حدود 85 درصد مي باشد.

سهم ارزش افزوده از ارزش  محصول تولیدی در بخشهاي مختلف نساجي و پوشاك كشور در نمودار زير مشخص شده اند.

همچنین آمار تجارت جهاني صنایع نساجي و پوشاک شاهدي بر ادعاي نقش پررنگ این صنعت در جهان امروزي مي باشد. بر اساس آخرین اطلاعات منتشر شده 
از سوي سازمان تجارت جهاني، ارزش کل واردات جهان در سال 2012 بالغ بر 18.6 هزار میلیارد دلار و ارزش کل صادرات جهان در سال مذکور بالغ بر 18.4 هزار 
میلیارد دلار بوده که در این بین سهم صنایع نساجي و پوشاک از واردات در حدود 743 میلیارد دلار و از صادرات در حدود 708 میلیارد دلار بوده است. لذا می توان برآورد 
کرد که حجم تجارت منسوجات و پوشاک از کل تجارت جهاني در حدود 4 درصد مي باشد. در این بین نقش تولید منسوجات و پوشاک در اقتصاد و ارزآوري برخي 
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کشورها بسیار قابل توجه است. بر اساس گزارش فوق الاشاره، در سال 2012 
ارزش صادرات نساجي و پوشاک بنگلادش به ترتیب در حدود 1.6 میلیارد دلار 
و 20 میلیارد دلار بوده که این ارزش بالغ بر 85 درصد از کل ارزش صادراتي 
این کشور را به خود اختصاص داده است. همچنین ارزش صادرات نساجي و 
پوشاک پاکستان به ترتیب در حدود 4.2 میلیارد دلار و 8.7 میلیارد دلار بوده که 

این ارزش در حدود 53 درصد از کل ارزش صادرات این کشور مي باشد. 
در حال حاضر، آسیا به بزرگ ترین تولیدکننده و عرضه کننده منسوجات و پوشاک 
در جهان تبدیل شده است. در دهه گذشته حجم تجارت محصولات نساجی 
و پوشاک بین کشورهای آسیایی در حد زیادي افزایش یافته بطوریکه در سال 
2000 میلادی در حدود 20 درصد از صادرات جهانی این محصولات به تجارت 
بین کشورهای آسیایی اختصاص داشته و در سال 2011 میلادی این مقدار به 
27 درصد رسیده است. در حال حاضر حجم تجارت مذکور به 180 میلیارد 
دلار رسیده که نشان دهنده رشد قابل توجهی در دهه گذشته است. با این حال، 
این حجم از تجارت بیشتر از طریق تعداد انگشت شماری از کشورهای شرق 
و جنوب آسیا صورت می گیرد. چین در این تجارت نقش غالب را بر عهده دارد 
و سهم 65 درصد از صادرات مذکور را به خود اختصاص داده است. پیش بیني 
مي شود که کل تجارت منسوجات و پوشاک بین کشورهای آسیایی از 180 
میلیارد دلار در سال 2011 میلادی به 350 میلیارد دلار در سال 2025 میلادی 
خواهد رسید. در این بین، چین بزرگ ترین صادرکننده باقي مي ماند، اما به دلیل 
افزایش هزینه تولید و همچنین تغییر تمرکز این کشور بر روی تامین نیاز بازار 
داخلی خود، سایر کشورهای صادرکننده همچون هند این فرصت را خواهند 

یافت که سهم خود را در بازار صادرات به آسیا افزایش دهند.
همانگونه که مشخص است حجم بالایي از ارزآوري برخي کشورها وابسته به 
تولید و فعالیت صنایع نساجي و پوشاک مي باشد. از سوي دیگر با توجه به سرانه 
رو به رشد مصرف منسوجات و به ویژه پوشاک در جهان، مي توان متصور بود که 
تأمین نیاز داخلي و خودکفایي در تولید این محصولات تا چه اندازه مي تواند از 

خروج ارز از کشور جلوگیري نماید.
جدول زير بیانگر سرانه مصرف پوشاك در برخي كشورهاي منتخب جهان 

در سال 2012 است:
 

بر اساس اطلاعات منتشر شده از سوي بانك مرکزي در خصوص »بودجه 
خانوارها در مناطق شهري در سال 1391( هزینه سالانه یك خانوار شهري 
براي خرید پوشاک و کفش در حدود 4.5 درصد از کل هزینه خانوار و بالغ بر 10 
میلیون ریال بوده است. لذا مي  توان برآورد کرد که هزینه سرانه افراد براي خرید 
پوشاک و کفش در سال مذکور در حدود 3 میلیون ریال و یا 245 دلار )نرخ ارز 
سال 1391 برابر با 1226 در نظر گرفته شده است( و در حال حاضر 100 دلار 
میباشد. با توجه به جمعیت کشور و به ویژه نرخ رو به رشد مد و تنوع در بازار 
امروز، مي توان تصور کرد که خودکفایي در تولید پوشاک مورد نیاز جامعه تا چه 

میزان به ذخیره سازي درآمدهاي ارزي کشور کمك مي کند.
همانگونه که پیش تر نیز اشاره شد، صنعت نساجی و پوشاک در رده صنایعی 
هستند که مزایای قابل توجه آن از جمله قدرت اشتغالزایی بالا، ارزآوری، ایجاد 
ارزش افزوده، نیاز به سرمایه گذاری کمتر نسبت به سایر صنایع  و... موجب شده تا 
بسیاری از کشورها درصدد توسعه این صنعت برآیند و شایسته است که مسئولین 

ما نیز کمی بیشتر به این صنعت توجه نمایند.

جدول زير بیانگر سهم صادرات نساجي و پوشاك از كل صادرات برخي كشورهاي منتخب است:

درصد کل ارزش صادرات )میلیون دلار( ارزش صادرات منسوجات )میلیون دلار( ارزش صادرات پوشاک )میلیون دلار( نام کشور
85,89 25,127,10 1,633,70 19,948,30 بنگلادش
52,58 24,567,30 8,704,70 4,214,00 پاکستان
45,11 9,380,00 226,2 4,005,00 سري لانکا
16,62 152,461,70 11,054,30 14,289,60 ترکیه
15,88 114,529,20 4,116,50 14,068,30 ویتنام
12,45 2,048,714,00 95,450,20 159,613,70 چین
9,81 296,808,00 15,273,90 13,832,70 هند


